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Bio Regio fair Zentralschweiz

Projektbeschreibung und Ziele

In der Zentralschweiz gibt es eine
betrachtliche Anzahl Biobetriebe,
die aufgrund ihres fehlenden Marke-
ting-Knowhows und/oder fehlender
personeller und zeitlicher Ressourcen
bisher nur einen ungeniigenden Zu-
gang zum regionalen Handel und zur
Gastronomie hatten. BioRegio fair
hat als gemeinsame Vermarktungs-
plattform der Bio Produzentinnen die
Vermarktung sowie den Vertrieb des
umfangreichen Produkteangebots
Ubernommen.

Die Biobetriebe profitieren, indem
sie durch die gemeinsame und pro-
fessionalisierte Vermarktungs- und
Vertriebsstruktur ihre Wertschopfung
sowie ihre Wettbewerbsstellung stei-
gern konnen. BioRegio fair blndelt
das regionale Bio-Sortiment und setzt
die Produktpalette Uber ein eigenes
Vermarktungs- und Vertriebskonzept

Realisierte Teilprojekte

e Einrichtung Lager und Buro (Ver-
waltung und Lagerung der BioRe-
gio-Produkte)

¢ Aufwand Geschaftsstelle und Mar-
keting (Entwicklung und Vermark-
tung BioRegio-Produkte)

¢ Vertriebsfahrzeuge (Auslieferung
der BioRegio-Produkte an Detail-
handel und Gastronomie)

e Bau und Einrichtung Verkaufsla-
den Burgrain (Direktverkauf Bio-
Regio-Produkte)

e Bau und Einrichtung Shop in Shop
Verkaufssystem (Branchenuber-
greifende Zusammenarbeit mit
Detailhandel)

e Fleischtrocknungsanlage (Herstel-
lung BioRegio-Fleischprodukt)

(eigener Online-Shop und Verkaufsla-
den, Shop in Shop Lésungen, Vertrieb
an Detailhandel und Gastronomie) in
den unterschiedlichen Zielmérkten ab.

Schwerpunkt:
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Interview mit Andi Lieberherr,

Geschaftsfiihrer

Agrovision Zentralschweiz AG

Nennen Sie uns die drei wichtigsten
Erfolgsfaktoren?

- Klare Markenpolitik (Marke Regio-
Fair) nur im Fachhandel nicht mit
Grossverteilern arbeiten.

- Die volle Kraft auf den Verkauf
setzen.

- Produkteentwicklung aus dem
Hause RegioFair.

Welche Hindernisse/Herausforderun-
gen musste das Projektteam (iber-
winden?

- Finden von Personal mit Fachwis-
sen und Leidenschaft.
Preisgestaltung der Produkte von = Welche Verdnderungen konnten

den Bauernfamilien bis zu den durch das PRE in der Region bewirkt
Endkonsumenten. werden?

- Wirtschaftlichkeit moglichst rasch
erreichen. - Einheitliche Marke

- Schaffen und erhalten von neuen
Arbeitsplatzen
- Produkteentwicklung

Kontakt: Agrovision Zentralschweiz AG
Birkenweg 12 | 6144 Zell | Tel. 041 98059 17 | Fax 041 980 59 15
info@regiofair.ch | www.regiofair.ch
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